KAPAK KONUSU

Hangi mecralart kullanmalisimz?

(1
AGIk ve anlastlir Google+, Instagram, Pacebook, Twitter, Linkedin mecralar

bir dil kullandik” her marka igin kullanilabilir. Web sitesinde bu sayfalarmn
- i ikonlarina yer versebilirsiniz.

SEGMENTIFY KURUCUSU Egor B2B, yani firmadan m‘;:ﬁ“ bir iginiz varsa Linkedin

NERGIS SUNGUR Daha geng nesile yonelik bir galisma yapacaksamz Snapchat,

“Segmentify'in kuruldugu ilk Instagram ve Youtube igeriklerini afirlik verilebilir.

giinlerden beri hayalimizde, tim
dinyada internet lzerinden

yazilim olarak hizmet satan (Saas) “D ijital pazarlama
bir firma olmak vard. E-ticaret sitelerinin kisisellestirilmis araclarim yakmdan
urin dnerileri yapabilmesini saglayan yaziim hizmeti iZI‘I‘ﬁiYﬂI’U z"
sunuyoruz. Ulasmak istedigimiz kisiler her gain yiizlerce
pazarlama mesajina maruz kaliyor. Dolayisiyla, mesajimizin PAYM.ES KURUCU DRTAGI
en hizl ve etkili sekilde iletilebilmesi igin pazarlama SEHLEM AKBULUT

iletisiminde hedef kitlemize mimkin oldugunca agik ve
anlasilir bir dil kullanmak ana hedeflerimizden biri oldu.
Onerdigimiz ¢ozlimleri anfatmaya baslamadan once “neden”

“Paym.es, kisilerin web sitesine, sirket
kurulumuna, uzun bekleme sirelerine ve
ekstra uygulamalara ihtiyac duymadan

sorusunun yanitini verebilmenin onemii oldugunu giiverle sosyal medyada Griin satmasina olanak saglayan bir ddeme
dasunayoruz. Cogu zaman hedef kitleniz, sizin ¢ozdaginiiz platformu. Tim pezarimizin sosyal medyada oldugunu syleyebiliriz, bu
problemin farkinda bile olmayabiliyor. Hangi sorunu (ozmeye yiizden pazarlama calismalarimizin biiyiik bir bolimin isbirligi

yonelik bir hizmet sundugunuzu ok net anlatmaniz vaptigimiz marka. destekcilerimiz ve influencerlar ile sosyal medya
gerekiyor. Tum kanallarimizdan yaptigimiz pazariama iletigim kanal'ari izerinden gerceklestirdik. StartersHub'in basaril girisimlerinden
kampanyalan ile satislarimizda onemli artislar sagladik ve bu biri olarak bilyime siresince sadece kendimizin degil, kullanicilarimizin
artigin biyak kismi basta Almanya, Ingiltere, Fransa ve Dubai da iceriklerinin yayilmast icin dijital pazarlama calismalari yaparak onlara
olmak {izere yurtdigindan geldi. 2018 hedefimiz, gelirimizi iki destek verdik. Biz bityilk kurumlara hitap eden bir sirket degiliz.

katina gikarmak ve dzellikle Avrupa'da bu hedefe Miisterilerimiz; bireyler ve kiicik isletmelerden olusuyor. Zaten pazarda
ulasmamizda online ve offline pazarlama faaliyetlerimiz kritik var olan bir sorunun c6zomi olarak, onlara en anfasilir, en yalin ve en

rol oynamaya devam edecek. 2018 Nisan ay! itibariyle her givenli goziken dil ile ulasmaya Gzen gosterdik. Iconosquare ve

start up icin bir dondm noktasi olan 100 bin dolar MRR Socialinsider'i rapariama, rakip analizi, pazar takibi icin kullanyoruz.
(Monthly Recurring Revenue - Aylik Yinelenen Gelir) Siirec icerisinde 6zellikle yen' cikan, Tiirkiye'de tretilen dijital pazarlama
hedefimize ulagmis ve gecmis bulunuyoruz.” araclarini da yakindan takip ediyor, hizlica kullanip, test ediyoruz.”

“Hizmet bilinirliginin olusturulmas: iizerine yogunlastik™

SPORTS & MERITS KURUCU ORTAG! BULENT OZAN

“Sports & Merits sadece calisanlarin Oye olabildigi bir platform. Satig modelimiz B282C, yani ¢ahganlar sirketleri
araciligiyla bize iiye olabiliyorlar. Bu sebeple pazarlama aktivitelerimizi ‘satis’ ve ‘bilinirlik’ eksenlerinde tamimli bir kitleye
gerceklestiriyoruz. Is fikrimizi hayata gecirdigimiz noktada dijital pazarlama stratejimiz, Sports & Merits markasinin ve
hizmetinin bilinirliginin olusturulmas: ve arttinimasi Gzerine yogunlagti. Ozellikle sirketlerin ve sirketlerdeki hedef
fonksiyonlarin yoneticilerinin takip ettigi dijital mecralarda Sports & Merits markasini ve hizmetini duyurmak ve aniatmak
amaciyla bulunmaya gayret ettik. Bu amacla SOE calismalar, dijitz| reklamlar, sosyal medya aktiviteleri ve duyurulari ve
dijital icerik pazarlama calismalarimiz oldu. Welness, sagiikh yagam, spor ve fitness eksenlerinde oldukca gincel, stireklilik
iceren ve genis bir cercevede icerik saglayan bir blog hayata gegirdik. Bu blopun gordiigl ilgi sonucunda yarattig) trafik dogru bir uygulama
oldugunu ortaya koydu. Ayrica Linkedin de bizim ana odak noktalanimizdan oldu. Zaman icerisinde aldigimiz sonuglar ve geri donisler
dogrultusunda dijital pazarlama aktivitelerimizde onceliklerimizi ve cesitliligimiz' degistirdik. Bunda bilinirlik amacinin yanina buyme amacinin
eklemesi de etkili oldu. *




